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il Club delle Teste Pensanti € un think tank turistico
fondato da Roberto Gentile nel 2010

ela community di riferimento € formata da top manager,
imprenditori e opinion maker dell’ industria turistica

tutti gli attori della filiera sono rappresentati: compagnie
aeree, GDS, catene alberghiere, tour operator, network,
OLTA, oltre ad associazioni di categoria e universita

*la community € a numero chiuso, vi si accede solo per
cooptazione € ha una duplice collocazione, a Milano e, dal
2012, a Roma

i membri attivi sono, a febbraio 2014, 55 a Milano € 45 a
Roma; da luglio 2010 sono stati organizzati 39 meeting
con oltre 740 partecipanti e 100 speaker
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Andrea Mele, Viaggi del Mappamondo
Andrea Pesenti, SeaNet Travel Network
Antonella Di Clemente, Sabre
Antonello Lanzellotto, Uvet Amex Roma
Antonio Tozzi, Ameropa Viaggi

Carlo Casseri, Federalberghi Roma
Cinzia Renzi, ASTOI

Daniele Frontoni, GAR Giovani Aibergatori
Danilo Curzi, Idee per Viaggiare
Emanuela Manduchi, British Airways
Fabio Giangrande, Albatravel

Flavia Franceschini, ASTOI

Francesco Veneziano, Distal

le Teste Pensanti di oggi

Joseph Fratangelo, TripAdvisor

Giorgio Lotti, OTN Open Travel Network
Laura Liguori, Portolano Cavallo Studio Legale
Laura Pierallini, Studio Legale Pierallini
Leonardo Cesarini, Europcar

Marco Benincasa, Sabre

Mario Cardone, Pellicano Hotels

Martin Carlo Sapori, Europcar

Roberto Bacchi, Seneca Spa

Roberto De Blasi, MSC Crociere

Sandro Saccoccio, Gartour Incoming T.0.
Silvia Desideri, Accor

Stefano Fiori, Gruppo Univers

Stefano Landi, AITR Ass.ltal.Turismo Resp.le
Susanna Mensitieri, LUISS

Umberto Solimeno, Air Canada
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La Moda e il Suo indotto economico
Lo stato di salute del settore moda oggi
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La Moda: il principale motore per
rappresentare lo stile italiano nel mondo

Le prospettive di Internazionalizzazione del
settore moda per le PMI
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Moda come:
e Cultura
* Ricerca
 Business Internazionale
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Moda, Turismo, Cinema, Food, Interior
Design:
Simboli tangibili della Forza Paese e del
Made in ltaly
Food in Fashion: ovvero il buono e ben fatto

Una mostra per celebrare il Made in ltaly



di Stefano Dominella
Vice Presidente

con ¢ alla Moda Sezione

lessile, Abbigliamento,

Moda ¢ Accessori di Unindustria

L'arte culinaria, si sa, mette tutti
d’accordo.

Riviste e tv, mai come oggi, ab-
bondano di programmi e rubri-
che ad hoc, come la Prova del
cuoco o Masterchef, due tra i pill
popolari che trattano I'argomen-
to, in un palinsesto che pullula di
forchette e coltelli

11 food ¢ diventato curiosamente
di “moda” in maniera prorom-
pente, riuscendo a trovare pro-
prio nel settore delle passerelle e
dei riflettori una sua collocazione
“fashion”. Ma la passione per il
cibo affonda le radici in epoche
ben pili remote, in cui I’aspetto
delle pietanze (oltre ovviamen-
te al gusto) rivestiva un ruolo di

Cosi{(28

primo piano. In epoca romana,
ad esempio, la ricerca estetica
delle*portate aveva un ruolo se-
condario; era il romano ricco
colui che offriva frequentemente
banchetti, a cui partecipavano co-
noscenti ed amici, dove a preva-
lere era la quantita delle pietanze,
che alternava

tazione dei piatti & perd esplosa in
pieno Rinascimento grazie anche
alle novita ed agli alimenti giun-
ti dal Nuovo Mondo che hanno
arricchito le tradizioni popolari.
Gli addetti al servizio delle ta-
vole erano dei professionisti che
per gli allestimenti dei banchetti

st awvalevano

piatti di carnc a IL BINOMIO della collabora-

pesce e verdu- FOOD-F!

re, cucinati in

SHION zione di artisti

e artigiani, tra i

modi fantasiosi SFATA IL MITO pitt noti dell’e-

ed claborati ¢ NMODA/DI

I'URBI poca.  Come

presentati a for- ALIMENTARI illustri protago-

ma di stupende

sculture  che

evocavano la mitologia. Un’oc-
casione ideale d'incontro ed un
modo per dare al padrone di casa
la possibilita di rendere manife-
sta a tutti, attraverso il lusso delle
portate, la propria posizione so-
ciale. Lattenzione per la presen-

MODA E CULTURA GASTRONOMICA LEGATI DAL FILO ROSSO DEL GLAMOUR. DESIGNER E

CREATIVI SI VOTANO ALLA “ART TABLE” PER DAR VITA A CREAZION! IRRESISTIBILL
ADESTRA UABITO ORANGE-LEMON DI LADY V LONDON IN APERTURA LABITO DI CIOCCOLATO,

nisti della s
€  inevitabile
citare il Re Sole, Luigi XIV, che
oltre allo splendore del suo regno
era noto per il grandissimo appe-
tito. I suoi, pili che pranzi, erano

a

cerimonie nelle quali si sottoli-
neava la supremazia assoluta del
sovrano, con oltre 500 persone

LA RICERCA ESTETICA DELLA FORMA
E DELL'ASPETTO DELLE PIETANZE

S1 CONCRETIZZA NELLA FANTASIA
DELLE SFILATE E DEGLI EVENTI

S0 0000000000000 E000B00RINRE00EODOSSD

addette a soddisfare i suoi de-
sideri. Tra i cuochi famosi alle
sue dipendenze anche Frangois
Vatel, chef francese suicidatosi
per non aver portato a termine il
menu che si era prefissato e dalle
cui vicende ¢ stato tratto un film
con Gérard Depardien. Arrivia-
mo ¢osi ai giorni nostri, periodo
in cui il binomio cibo-moda ha
raggiunto livelli senza preceden-
ti. Oltre ai programmi di cucina
(che abbondano sulle nostre reti
¢ hanno creato nuovi personaggi,
come Benedetta Parodi, Ales-
sandro Borghese e Simone Ru-
giati) ¢ anche il settore fashion
a subire la “portata” trasversale
del food, con mostre ed eventi
dedicati che, subendo il fascino
che questa unione richiama, sfa
tano il mito che associa la moda
ai disturbi alimentari. La moda
non ha limiti, punta a superare
se stessa attraverso creazioni che
hanno spesso dell’incredibile,
avvalendosi del mondo dell’arte
edei professionisti del settore, da
Gualtiero Marchesi a Filippo La
Mantia, da Carlo Crac-

co a GianfrancoVissa-

ni. Da qui la memora-
bile idea di rivolgersi
ad affermati designer,
creativi e professio-
nisti, che ricorrono
alla cosiddetta *“art
table”. La ricerca
estetica della forma
e dell'aspetto delle
pietanze, quindi, si
concretizza nella
fantasia  sceno-
grafica dell’orga-
nizzazione delle

sfilate e degli eventi, con il ricor-
so a giochi di luce o immagini
che esaltano lo speciale rapporto
tra passerella ¢ cibo. Ira i profes-
sionisti piit illustri voglio citarc
Cinzia Ruggeri, stilista che rea-
lizza eventi dalla raffinata ricerca
stilistica e che per anni ha fatto

parte del prét-a-porter milanese e
ancora Roberto Lucifero, archi-
tetto-designer che da sempre si
muove nell’ambito della ricerca
¢ delle arti decorative ¢ che ¢ a
capo dell’Accademia del Super-
fluo a Roma, e ancora Jean Paul
Traili, grande metteur en scéne.
E come non citare il cake design!
L'arte di creare torte in modo
originale e creativo, attraverso
forme ¢ decorazioni tra le pii
estrose, che annovera gli italiani
tra i piv illustri maestri del buo-
no e ben fatto. Moda ¢ cultura
gastronomica, due elementi le-
gati dal filo rosso del glamour,
lo stile che sposa la cucina ita-
liana e rende entrambi gli aspetti
i pili apprezzati e conosciuti al
mondo. Ed io ¢i credo ferma-

mente, da sempre. 1]
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| talenti emergenti e | giovani designer
guardando al futuro della Moda...

“Officine della Creativita”
un nuovo progetto per Roma
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Obiettivo:
LA QUALITA' PER TUTTI

Prodotti buoni, puliti ¢ giusti
(con particolare riguardo a quelli del territorio)

PREZZ] SOSTENIBILI

a disposizione della meravigliosa gente comune
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MILANO (com)

TORINO
PINEROLO VERONA

ASTI BOLOGNA

MONTICELLO
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EATALY NEL MONDO
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N cibi

il "Mercato"  la Ristorazione la Didattica

.

(EATALY RISTORANTI LA DIDATTICA

.......

Un unico grande spazio
dove poter acquistare, degustare ¢ studiare
cibi e bevande di alta qualita
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per contatti

Roberto Gentile
335.6419.780
rgentile@network-news.it

www.ilclubdelletestepensanti.it
TESTE
PENSANT FOCUS™





